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Annotatsiya. Maqolada internet va boshqa raqamli platformalar orqali mahsulot
yoki xizmatlarni reklama qilish va ularga bog'liq marketing strategiyalarini amalga
oshirish jarayonlari keltirilgan. Ragamli media marketing an'anaviy marketing
usullaridan farq qilishi yangi texnologiyalar va internet imkoniyatlarini kengaytiradi,
shu bilan birga keng auditoriyaga tez va samarali tarzda yetib boradi. Ushbu marketing
turida internet, ijtimoiy tarmogqlar, mobil ilovalar, elektron pochta va boshga onlayn
vositalar orqali reklama va targ'ibot ishlari olib borilishi yoritilgan.

Kalit so’zlar. SMM, SEM, Email marketing, kontent marketingi, mobil marketing,
affiliate marketing, keng auditoriya, tezkor o‘lchov, tahlil, kam harajatlar, magsadli
auditoriya, SEQO, Influencer marketing.
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Abstract. The article presents the processes of advertising products or services
through the Internet and other digital platforms and implementing related marketing
strategies. Digital media marketing differs from traditional marketing methods in that it
expands the capabilities of new technologies and the Internet, while reaching a wide
audience quickly and effectively. This type of marketing covers advertising and
promotion through the Internet, social networks, mobile applications, email and other
online tools.
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AHHOTanmMs. B cTathe paccMaTpuBarOTCs MPOLIECCHl PEKJIAMbI TOBApOB MJIM yCIIyT
yepe3 MurtepHer u napyrue uuMdpoBble IUIaTGOpPMBI, a TaKXKE peaau3anus
COOTBETCTBYIOIIMX MAapPKETUHIOBBIX CTpaTeruid. MapkeTuHr B HUQPPOBBIX Meaua
OTIMYAETCS OT TPAAUIMOHHBIX METOJOB MAapKETHHra TEM, YTO OH HMCIOJb3YET HOBBIE
TEXHOJIOTUM M BO3MOXHOCTU WHTepHera, oOecreunBass OpU 3TOM OBICTPBIA U
3¢ (eKTUBHBI OXBaT MIMPOKOM ayJIUTOPHUH. ODTOT THUI MAapKETUHIA OXBAaThIBAET
pekigaMy M TOpoABMKEHHE uepe3 VIHTepHeT, colualbHble CETH, MOOWJIbHbIE
MPUIOKEHUS, DJIEKTPOHHYIO TIOUTY U JIPYTUe OHJIAWH-UHCTPYMEHTBI.

KiawueBbie ciaoBa. SMM, SEM, E-mail-MapkeTuHr, KOHTEHT-MapKETHHT,
MOOWJIHBI MAapKETHHT, MapTHEPCKUM MapKEeTUHT, OOJblllasg ayJuTOpHs, OBICTpOE
U3MEPEHUE, AHAIWTHKA, HU3KUE 3aTpaTel, uenesas ayaurtopus, SEO, mapkeTwHr

BIIMAHMUA.

[jtimoiy tarmoqlar marketingi — bu Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn,
TikTok kabi ijtimoiy tarmoqlar orqali mahsulot yoki xizmatlarni reklama qilish
jarayonidir. Ijtimoiy tarmogqlar global auditoriyaga ega bo‘lgani uchun, ular marketing
uchun juda katta imkoniyatlar yaratadi. Bu orqali foydalanuvchilarni jalb qilish,
ularning fikrlarini olish va to‘g‘ridan-to‘g‘ri muloqot qilish mumkin.

Qidiruv tizimlari marketingi — bu mahsulot yoki xizmatlarni qidiruv tizimlarida
(Google, Yandex, Bing va boshqalar) reklama qilish usulidir. SEM asosan ikki turga
bo‘linadi:

o To‘lov asosida reklama (PPC - Pay Per Click): Google Ads kabi platformalarda
to‘lov asosida reklama berish. Bu usulda reklamalar qidiruv natijalarida ko‘rsatiladi va
har bir bosish uchun pul to‘lanadi.

o Qidiruv tizimi optimizatsiyasi (SEO - Search Engine Optimization): Saytning
qidiruv tizimlarida yuqori o‘rinlarda ko‘rsatilishini ta'minlash uchun saytdagi kontentni
va strukturasini optimallashtirish.

Email marketing — bu potensial mijozlarga yoki mavjud mijozlarga elektron pochta

orgali maxsus takliflar, yangiliklar va mahsulot reklamalari yuborish usulidir. Bu
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marketing turidagi asosiy maqsad auditoriya bilan shaxsiy va samarali alogada bo‘lish,
ularga tegishli ma'lumotlarni etkazishdir. Email marketing mijozlarni saqlab qolish va
yangi mijozlar jalb qilish uchun samarali vosita hisoblanadi.

Kontent marketingi — bu foydalanuvchilarga qiziqarli, foydali va ma'lumotli
kontent tagdim etish orqali ularni jalb qilish va biznesni rivojlantirish jarayonidir.
Kontent marketingi blog postlari, maqolalar, videolar, infografikalar, elektron kitoblar
va boshga turdagi mazmunni o‘z ichiga oladi. Asosiy magsad foydalanuvchilarga
gimmatli kontentni taqdim etish orqali ularning ishonchini qozonish va ularni
xaridorlarga aylantirishdir.

Mobil marketing mobil ilovalar, SMS, push xabarnomalar va mobil veb-saytlar
orqali marketing qilishni anglatadi. Bugungi kunda mobil qurilmalarning keng tarqalishi
tufayli mobil marketing juda samarali hisoblanadi, chunki mobil telefonlar orqali
foydalanuvchilar internetga doimiy ravishda kirishadi.

Affiliate marketing — bu boshqa odamlar yoki kompaniyalar orqali mahsulotni
reklama qilish va har bir sotuvdan komissiya olish usulidir. Affiliate marketingda
kompaniyalar o‘z mahsulotlarini reklama qilish uchun veb-saytlar yoki blogerlar bilan
hamkorlik giladi. Har bir sotuv yoki harakat uchun hamkorlarga mukofotlar to‘lanadi.

Ragamli marketing yordamida global miqyosda auditoriya topish va unga
xizmatlarni yoki mahsulotlarni tagdim etish mumkin. [jtimoiy tarmogqlar va qidiruv
tizimlaridan foydalanish bu imkoniyatni yanada kengaytiradi.

Ragamli marketing kampaniyalari real vaqtda tahlil qilinishi mumkin. Statistik
ma'lumotlar yordamida qanday reklama turining samarali ekanini, foydalanuvchilarning
gqanday munosabatda bo‘lishini va reklama harajatlarini ganday boshqarish
mumkinligini aniglash osonlashadi.

Ragamli marketing strategiyalari orqali kompaniyalar o‘z mijozlari bilan tezkor
alogada bo‘lishlari va ularni harakatga keltirishlari mumkin. Masalan, ijtimoiy
tarmogqlarda tezkor javob berish, reklama kampaniyalari orgali mijozlarni jalb qilish,

to‘g‘ridan-to‘g‘ri aloqalar o‘rnatish mumkin.
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An'anaviy reklama usullari bilan solishtirganda, ragamli marketing ko‘pincha
arzonroq bo‘ladi. Masalan, reklama bannerlari, video kontent va SEO kabi xizmatlar
an'anaviy reklama vositalariga garaganda ancha arzon bo‘lishi mumkin.

Ragamli marketing orqgali aniq va maqsadli auditoriyani tanlab, ular uchun
moslashtirilgan reklama kampaniyalarini amalga oshirish mumkin. Masalan, Google
Ads yoki Facebook Ads yordamida demografik ko‘rsatkichlar, qiziqishlar va boshqa
mezonlarga asoslangan reklama berish.

SEO texnikalari yordamida web-saytning qidiruv tizimlarida yuqori o‘rinlarga
chiqishi ta'minlanadi. Bu kontentni optimallashtirish, kalit so‘zlar qo‘llash, texnik SEO
va link-building kabi metodlarni o°z ichiga oladi. Yaxshi SEO strategiyasi o‘z mijozlari
tomonidan qidiriladigan kontentni taqdim etish orqali saytning ko‘rinishini oshiradi.

Facebook, Instagram, TikTok va boshga ijtimoiy tarmoqlarda to‘g‘ridan-to‘g‘ri
reklama berish orqali keng auditoriyani jalb qilish mumkin. Ijtimoiy tarmogqlarda
reklama qilish — bu har bir foydalanuvchining qizigishlari va magsadlariga
moslashtirilgan reklama kontentini yaratishning samarali usulidir.

O‘zgacha va qiziqarli kontent yaratish ragamli marketingning muhim jihatlaridan
biridir. Bu video, blog postlari, maqgolalar, infografikalar va boshga turdagi kontentni
0‘z ichiga oladi. Kontentni taqdim etishda foydalanuvchining ehtiyojlari va qiziqishlari
e'tiborga olinishi kerak.

Mashhur ijtimoiy tarmoq shaxsiyati yoki bloggerlar bilan hamkorlik qilish orqali
mahsulotni targ‘ib qilish — bu influencer marketingning asosiy usulidir. Ularning
auditoriyasi va ishonchi orqali mahsulotni keng auditoriyaga tanitish mumkin.

Ragamli media marketing bugungi kunda kompaniyalar uchun muvaffaqiyatli
rivojlanish va o‘sishning muhim vositasiga aylandi. Internet va mobil qurilmalar orqali
marketing kampaniyalarini samarali olib borish, keng auditoriyani jalb qilish va
biznesni yanada rivojlantirish imkonini beradi. Yaxshi strategiya va doimiy tahlil orqali

raqamli marketing juda samarali bo‘lishi mumkin.
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