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Интернет становится всё более доступным, а круг возможностей для

деятельности в нём постоянно расширяется. Если раньше общество получало

основную  информацию  и  новости  из  печатных  средство  массовой

информации,  радио  и  телевидения,  то  теперь  главным  источником

информации стал интернет. Всё больше традиционных СМИ появляются на

различных онлайн-площадках, но есть также и медиа, существующие только

в интернет-пространстве – digital-издания или интернет-СМИ.

Данная тенденция ведёт к стремительному повышению конкуренции на

медиарынке, что влечёт за собой необходимость во внедрении новых средств

продвижения.  Так,  digital-издания  используют  в  своей  деятельности

различные  коммуникационные  технологии  и  инструменты,  позволяющие

привлекать  новую  аудиторию,  удерживать  уже  существующую,  а  также

увеличивать силу собственного влияния на медиарынке.

Термин  «коммуникационное  продвижения»  представляет  собой

«процесс  планирования,  исполнения  и  оценки  программ,  способствующих

удовлетворению  различных  групп  общественности  через  передачу

достоверной информации и создание благоприятного имиджа организации

(проекта);  идентификации  её  продуктов  с  потребностями,  желаниями  и

интересами потребителей» [2, с. 11]. Для коммуникационного продвижения

компании используют различные технологии. В качестве основных можно

назвать  брендинг,  ивентинг,  контент-мейкинг,  копирайтинг.  Эти  же

технологии зачастую используют digital-издания.

Для  большинства  интернет-СМИ  брендинг  становится

основополагающей коммуникационной технологией, так как сейчас в задачи

изданий  входит  не  только  информирование  аудитории,  но  и  создание

комьюнити, которое будет придерживаться философии и ценностей медиа.

Digital-издания  становятся  самостоятельными  брендами,  а  медиарынок

является  полноценным рынком  медиабрендов.  Особенности  медиабрендов

[3]: 
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1. Изменчивость.

2. Эмоциональность.

3. Интенсивность.

4. Непрерывность.

5. Пассивность потребления.

6. Социальная функция.

Основные  используемые  инструменты  коммуникационного

продвижения digital-изданий: информационное партнёрство,  email-рассылка,

SEO,  сувенирная  продукция.  Для  интернет-СМИ  наиболее

распространённым инструментом является  информационное  партнёрство  –

«формирование желаемого образа субъекта (организации, персоны, товара,

услуги), внедрение этого образа в общественное и / или групповое сознание

для привлечения целевой аудитории [1, с.  352]. Причиной выбора данного

инструмента продвижения является то, что главный продукт digital-изданий –

это информация.

В  заключение  необходимо  отметить,  что  интернет-СМИ  могут

использовать  как  офлайн,  так  и  онлайн  технологии  и  инструменты

коммуникационного продвижения, несмотря на то, что их основные каналы

коммуникации  –  это  веб-сайт  и  социальные  сети.  Средства  массовой

информации  обязаны  учитывать,  что  контент  является  их  главным

продуктом, следовательно, его нужно задействовать при продвижении. При

этом  важно  помнить,  что  только  комплексное  использование  различных

коммуникационных  технологий  и  инструментов  позволит  digital-изданию

являться медиабрендом и иметь сильное влияние на медиарынке.
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